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伴随着网络信息技术的快速发展，与传统的图书出版相比，
现如今的图书出版环境发生了翻天覆地的变化，这也就意味着
图书出版的所有环节都必须要紧跟时代的发展步伐进行调整。
而选题策划作为图书生产的源头所在，也是一个出版社核心竞
争力的重要体现，更要与时代发展相同步，这就给图书编辑工
作带来了挑战。为此以下笔者即基于信息化环境下，就图书编
辑如何做好选择策划工作展开粗浅的探讨，以期为推动图书出
版事业的发展提供一些有意的参考建议。

1. 图书选题策划的重要作用
第一，图书选题策划是社会发展进步的需求。自从进入到

信息时代以来，信息大爆炸使得人们身边无时无刻不充斥着各
种各样的信息，加剧了人们知识获取上的选择与接受困难性。
也正是因为受到这个方面的影响，以至于在人们选择获取知识
的途径中图书市场所占比例不断的为之下降，这已经成为了一
个不争的事实。

第二，图书选题策划是计算机网络发展的选择。计算机网
络的发展使得原本属于图书出版的市场被进一步蚕食，纸质媒
体要想在信息化时代占有一席之地，唯有从内容上想办法，打
内容牌，从源头上吸引受众。所以做好选题策划可以说是图书
出版业维持发展的必然选择。

第三，图书选题策划是图书市场化的趋势。信息化经济下
的图书最为突出的改变就是图书市场化，维持占有市场份额，
获得经济效益与社会效益就俨然已经成为当前图书出版企业的
首要重任。加之国外图书企业纷纷参与到国内市场竞争中，就
更需要更多的优秀图书产品以获得受众们的青睐，而这恰恰离
不开图书选题策划工作。

第四，图书选题策划对文化有引导作用。图书对人类的影
响一度可以上升到文化发展层面。因此从文化层面上来讲，图
书选题策划能够替换人们进行选择。所以图书出版企业要做出
什么书，能做出什么书就值得深刻思量。而这就需要图书出版
编辑在选题策划中，考虑好对文化的引导作用，从自身做起端
正思想，树立科学的发展管，从而使受众得到积极向上的熏陶
与影响。

2. 做好图书选题策划工作的具体策略
第一，顺应时代的发展潮流，更新选题策划思维，具有新

技术应用能力。伴随着信息技术的不断发展，各种新时代特征
也应运而生，为此图书出版企业要想顺应时代潮流，就必须要
抓住这些新时代发展特征，对出版策划思维进行更新，引入新
媒体技术，配合传统的出版技术，才能够实现图书出版企业的
发展。这是因为只有更新选题策划思维，才能够实现图书出版
企业与市场的有效沟通，才能够按照市场需求趋势做出及时的
调整，从而率先抢占市场。而本文笔者所指的新媒体技术，指
的并不是传统意义上的编写与整理工作，而是对多媒体技术的
综合应用，如要通晓网络传播技巧，能够使用新型出版软件，
APP，也只有如此才能够符合信息时代的发展需求，提高受众的

满意度体验。
第二，融合多种媒介，创新选题策划模式。基于信息化背

景下对多种媒介进行融合，不仅能够帮助图书编辑在统一的信
息平台之上开展创意联合，还能够实现选题策划资源的共享，
从而打破纸质图书、手机以及网络之间存在的界限问题，使纸
质图书的内容优势得到充分的发挥，有效的增强了图书生命力。
所以图书编辑在选题策划过程中，要多运用多媒体编辑手段，
让跨媒体选题策划工作得以顺利的施行。同时，图书编辑人员
还应该充分借助其他媒体制造出来的文化热点进行选题策划，
吸引受众们的注意力，从而增强自身选题策划的成功率。还要
对实时动态进行密切的关注，将受众所需第一时间挖掘出来，
即满足的受众需求，也拓宽了图书选题策划思路，降低了图书
出版企业的出版风险。

第三，树立品牌形象，增强选题策划的优势。图书编辑在
进行选题时结合品牌特色，不仅会扩宽市场影响力，还能够树
立良好的品牌形象。所以对于图书出版企业而言塑造品牌对实
现企业经济效益最大化，社会效益最大化都有着十分积极的推
动性作用。所以图书出版编辑在进行选题策划前，要多接触品牌，
提升品牌特点，还要将纸质出版物与手机读物、网络读物相联系，
使纸质出版物变得更加的丰富、立体，实现与受众们的良好互动。
而在这个过程中，图书出版企业的品牌形象会慢慢会受众认可，
进而更好的树立起品牌特点。需要注意的是完成品牌塑造后，
还要做好品牌形象的维护工作，这就需要图书出版企业做好与
受众们的沟通交流，培养自身的忠实读者，并且要利用一切手
段延伸自己的品牌，提高自身的品牌价值，从而使其影响力越
来越高，使图书出版企业能够在激烈的多元化竞争环境中占得
一席之地。

结束语
选题策划其不仅仅是图书生产的源头所在，其更是编辑工

作最为重要的一个环节，代表了整个出版社的核心紧张实力。
所以在实际工作过程中，图书编辑更要在选题策划上保持自身
的鲜明特点，并且要紧跟时代的发展潮流，不断的创新自身的
图书选题，使图书选题策划能够与时代发展相同步。同时，还
要结合市场发展规律，及时对图书选题策划进行调整，也只有
如此才能够在信息时代强占发展的先机，才能够圆满的完成图
书编辑工作。
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【摘要】本文笔者即结合个人对图书编辑工作的研究经验，就图书编辑选题策划的重要作用展开粗浅的探讨，并重点阐述了基

于信息化环境下如何做好图书选题策划工作，以期能够进一步推动图书出版事业的良好发展。
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